


LO QUE NO SE MIDE
NO SE PUEDE MEJORAR MEﬁFHLVjI[L'

Herramienta en la nube que
proporciona informacion

Medir el impacto de tus acciones de marketing,
saber cuantas personas ven tu escaparate,

conocer cuantos potenciales clientes entran real y objetiva de lo que
en tu establecimiento y no compran, saber sucede en los puntos de
donde ubicar tus productos para aumentar venta fisicos para tomar las
tus ventas, coordinar a tu equipo humano para mejores decisiones

optimizar sus resultados o saber cuando de negocio.
tu escaparate deja de ser atractivo.

Acceso a la informacion desde cual-
quier dispositivo conectado a Internet

Funcionamiento
muy sencillo.

Monitorizacion
24 h/365 dias.

Los gerentes y departamentos de marketing
necesitan disponer de informacion fiable, imprescindible
para sacar maximo rendimiento a su negocio.

UTILIDADES PARA RENTABILIZAR TU NEGOCIO

Medicién de las acciones Refuerzo Planificacion de acciones Segmentacion
de marketing de plantilla publicitarias orientadas de clientes
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MODULOS DE MEDIDA

Transito

exterior e interior

Informacion del nimero
de personas que transi-
tan las distintas zonas
del establecimiento, por
franja horaria o cada 30
minutos.

Ocupacion
clientes en zonas

Informacion de las zonas a analizar para
su clasificacion en mas y menos visitadas.

Publicidad dirigida
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-~ Aprovechamiento de las pantallas disponi-
bles para mostrar la publicidad mas adecua-

da al perfil de la persona que esté delante.

Escaparate

f Segmentacion de los clientes por género y

edad entre otros parametros. Informacion

k acerca del tiempo de permanencia delante

del escaparate y de su reaccion al ver los
productos.

Transito y ocupacion estan basados en sensores de movimiento, lo que no entra en conflicto con la ley de proteccion de datos.



El exito a
un paso de

tu negocio.

Estudio del local para
identificar las necesida-
des especificas.

Disenodelaredde
puntos para identifi-
car los puntos de 10110111

medicidn dptimos. Q101011010
1010

Alta del cliente en o
nuestro sistema.

Sencilla instalacionde
los puntos de medida,
gracias a la tecnologia

Plug and Play.

Reporting de datos ®
para su consulta.

Cuadro de mando para el analisis >

del comportamiento de los clientes
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Informacion del nimero de clientes que transitan las distintas zonas del
establecimiento. Comparativa entre zonas y ratios de atraccion.
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Comparativas mensuales y entre establecimientos.
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Ratio de conversion a venta y ticket medio.

|~ Informacion por dias de semana

Ocupacin total del mes seleccionado
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La zona con mayor tiempo de oeupacion fue Promocién con 17997 segundos

Lazona con po d 6n fue Infanti 3 con 413 segund

Datos de valor para la toma de decisiones
segun las zonas +y - ocupadas.
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Media en ol periodo seleccionado por dias de semana
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Consulta de la informacion de manera agregada y mucho mas.

Relacién entrada clientes/ventas totales en el periodo seleccionado

@ Minimo clientes gue compran
@ Minimo clientes gque no compran

Relacion de entradas y ventas.

Importacion de datos de negocio y e informacidn meteorolégica para un analisis mas completo.
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